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In aller Kiirze RATISBONA

wirtschaftlich gesunder Projektentwickler aus Regensburg. Mit

uber 30 Jahren Erfahrung in der Entwicklung von

Handelsimmobilien stehen wir heute fiir eine neue Kultur des

Bauens: verantwortungsvoll, nachhaltig und zukunftsorientiert. ‘H’i
JIN

RATISBONA Handelsimmobilien ist ein familiengefihrter und Q%gp
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Unsere Mission ist die Gestaltung der ndchsten Generation von
Lebensmittelmarkten. Markte, die lebenswert und
identitatsstiftend fiir Mensch und Natur sind. Fiir lebendige Orte
statt grauer Flachen.
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Madaster Zirkularitats- | Relative Einsparungen e
index ECO.Serie CO,eq pro Markt*
50 5,2 MWp
PV-Anlagen Installierte Gesamtleistung >1.250
bis 12/2025 bis 12/2025 fertiggestellte
Méarkte seit 1987
132 26.289 m?2

Installierte E-Mobilitat | bepflanzte
Ladepunkte bis 12/2025 | Flache in 2025

*im Vgl. zur Massivbauweise




Die RATISBONA ©CO.MARKTE

Kreislauffahig, klimabewusst, kosteneffizient.

Mit der ECO.Bauweise bieten wir eine smarte Losung, die 6kologische
Verantwortung und 6konomische Rentabilitat verbindet — und zugleich
das Kundenerlebnis an jedem Standort deutlich steigert.

Unser Anspruch: gesunde Materialien & Wiederverwendbarkeit.

Wir setzen auf weitestgehend unbehandelte, natiirliche Baustoffe, die
ein gesundes Raumklima schaffen und eine einladende Atmosphére fir
Einkauf und Arbeit férdern.

Durch den konsequent kreislauffahigen Einsatz der Materialien sichern
wir Ressourcen und starken die Widerstandskraft gegentiber
zuklinftigen Rohstoffkrisen.

ECO.Elemente

® Holzwande ** Sichtholzoberflachen innen

* Holzfassade Q BEG 40 Standard
Zellulosedammung %# Klimaangepasste Bepflanzung
& Warmepumpe © Rickbaufihige Baustoffe

¥ Photovoltaik & Weniger Versiegelung

@ |_adesaulen L] Digitale Gebaudeplanung (BIM)

Die ECO.Markte sind mehr als ein Baukonzept —
sie sind ein klares Statement fiir nachhaltige Wertschépfung
und ein entscheidender Wettbewerbsvorteil im Handel.

lhre Vorteile

Okologisch starkes Profil fir Standort und Marke
Wirtschaftliche Bauweise mit klarer Kosten- und Planungssicherheit

Attraktive Kundenraume, die Aufenthaltsqualitat und Einkaufserlebnis
steigern

Zukunftsfahige Lésung, die Baukultur, Handel und Stadtentwicklung
verbindet

y.
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©CO.MARKTE

Kostengruppe 300 — Bauwerk, Baukonstruktion

VVon der Bodenplatte zur Fassade: Beispiele innovativer Bauweisen
und wiederverwendbare Materialien - bei gleicher Qualitat.

Bodenplatte

Statt reinem Stahlbeton wird inzwischen
Stahlfaserbeton verwendet wodurch
ca. 11,8 t CO, eq eingespart werden.

- g

Stahlbeton . Stahlfaserbeton
5—-8 kg/m?2 2,5-3,2 kg/m?2
Stahlanteil Stahlanteil

Holzfassade*

Nach und nach ersetzen wir klassische Putzfassaden durch
hochwertige Holzfassaden an unseren neuen Markten.
Das spart pro Standort rund 23 Tonnen CO2 ein.

\% -y
7 __ Putzfassade

T -7 kg COLe

Holzfassade
- 30 kg CO.,e

(2]
Vorher

Fassadenvielfalt*

Auch bei der Fassadengestaltung setzen wir auf N
Vielfalt und Natirlichkeit: Rankgitter und
strukturgebende Elemente bringen Leben an die ?
AuBenwand — funktional, asthetisch und nachhaltig. /‘

*Add-On in Absprache mit Mietern




©CO.MARKTE

Kostengruppe 300 — Bauwerk, Baukonstruktion

CLT-Decke & CLT-Dach*

Eine sichtbare Holzdecke schafft eine
natiirliche Optik sowie ein angenehmes Umfeld.

> CLT-Dach im /é

gesamten Markt

-165 t CO, Einsparung
pro Markt

Holzoberflachen innen

Inzwischen Standard: Holzwande ziehen sich
durch den gesamten Markt — vom Lager lber
die Nebenraume bis in den Verkaufsbereich.

Gute Atmosphare

Natirliche Materialien und groBzigige
Fensterflachen schaffen im gesamten Markt
eine helle, einladende Atmosphére. Das sorgt
fir ein gesundes Raumklima, steigert die
Aufenthaltsqualitdt beim Einkaufen und
verbessert zugleich die Arbeitsbedingungen
des Marktpersonals.

*Cross Laminated Timber-Decke (Brettsperrholz-Decke)
*Add-On in Absprache mit Mietern

Verkaufsraum

-22,2t CO2
Einsparung

Nebenraume
-4.4tCO2
Einsparung

-10-12 % -10-12 %




©CO.MARKTE

Kostengruppe 400 — Technische Anlagen

Smart und nachhaltig versorgt!

Seit 2022 bauen wir an unseren ECO.Markten systematisch
Photovoltaik (PV)-Anlagen und die Ladeinfrastruktur aus. Der Fokus
liegt auf leistungsstarken PV-Systemen mit Gber 100 kWp. So entsteht
eine moderne Energieversorgung fur alle, die nachhaltig unterwegs sind.

PV-Ausbau in Zahlen

20

16
16 -
9 12 x 100 kWp
10 8 8
5 6x100kWp 5x100 kwp 8x100kWp
0
2022 2023 2024 2025

“Neu 2025 8

2025 kommt erstmals ein Batteriespeicher zum Einsatz, der gemeinsam mit
der Photovoltaikanlage (155 kWp) eine Stromautarkie von mind. 60 % bis zu
max. 80 % erméglicht. So wird nicht nur nachhaltig Strom erzeugt, sondern
auch intelligent gespeichert.

Mit 132 Ladepunkten und tber 8.000 kW
Gesamtleistung wachst die Ladeinfrastruktur
stetig weiter.

g Ladepunkte
—_a 64
60 63% schnell
40 32
22
20 14 50% schnell
0% schnell
0 0% schnell*

[
2022 2023 2024 2025 ‘
*Definition Schnelllader: > 50 kW . d



©CO.MARKTE

Kostengruppe 500 — AuBenanlagen und Freiflachen

ECO.OUTDOOR

— der unterschatzte Wettbewerbsvorteil

Die AuBenflachen von Lebensmittelmarkten werden zum integralen
Bestandteil der Handelsarchitektur. Wer sie naturnah gestaltet, steigert
nicht nur die Aufenthaltsqualitat fir Kunden, sondern auch die Akzeptanz
der Menschen vor Ort. Das Ergebnis: hohere Standort-Attraktivitit,
héherer 6kologischer Mehrwert - so wird die Freiflache vom Kostenfaktor
zum strategischen Vorteil.

Habitatschutzzonen

RSP g SN e ‘ .
Totholz Steinhaufen Eidechsenburg Bienennisthilfe

Parkplatz - Baumpflanzung

Baume wirken als natirliche Klimaanlagen}ﬂ
spenden Schatten, kihlen durch Verdunstung
und foérdern die Bodenqualitat und das
Mikroklima Uber ihr Wurzelwerk. Griinstreifen
ab 2,5 m Breite bieten ausreichend Raum fur

Baume und Pflanzen, die das Stadtklima
nachhaltig positiv beeinflussen.

M - |- Landschaftsrasen

VVorzugsweise
entlang
der Stellplatze

Wildblumenwiese

Vorzugsweise
groBflachig

im rickwartigen
Bereich

y.



©CO.MARKTE

Kostengruppe 500 — AuBenanlagen und Freiflachen

Wassermanagement

Versiegelte Flachen erhéhen bei der Zunahme
von Starkregenereignissen das Risiko von
Uberflutungen und Schaden der Infrastruktur.

Mit der ECO.OUTDOOR-Gestaltung setzen
wir auf Lésungen zur Klimafolgenanpassung.
Ein klarer Gewinn fir Handler, Kommunen
und Natur.

Versickerungsfahige Belage
N

< Durchlissige Belage, Gefille und

~__ Sickermulden leiten Wasser gezielt in
den Boden und férdern die Grundwasser-
neubildung. Eine Einleitung in die
Kanalisation wird um 50% reduziert.

Regenrickhaltebecken

Bei Starkregen speichern sie Uberschuissiges
Wasser, entlasten die Kanalisation und verhindern
Uberflutungen. Im Gegensatz zu teuren Rigolen sind
sie eine einfache, kosteneffiziente und naturnahe @& e 7%
Lésung — mit splrbarem Mehrwert fiir Markte und s A5 (PR
Kommunen. ko i

\% Natiirlich vorsorgen

Wirkung & Nutzen !
e Héhere Biodiversitat, bessere e MaBnahmen erleichtern Bau-
Klimabilanz, geringere und Naturschutzauflagen,
CO2-intensive Baustoffe. offnen Tiren bei Kommunen.

® Geringere Baukosten (z. B. durch ¢ Positive Wahrnehmung durch
Verzicht auf Betonwande oder Gemeinden, Handler, Kundschaft.
Tanks), Pflegekosten im Rahmen.

Y.



LSIP.MARKTE

Innovation, die neue MafBstibe setzt

Die RATISBONA LOOP.Méarkte bindeln den neuesten Stand technischer
Entwicklung und machen ihn erlebbar. Hier werden Innovationen getestet
und fir die Skalierung vorbereitet.

LOOP.Markte sind Magneten fiir Menschen, Marken und Gemeinden — und
liefern Erlebnis, Effizienz und Aufmerksamkeit in einer neuen Dimension.

A

LOOP.Markt Haimhausen

Ein Markt im Bau, ein Meilenstein fir die
Zukunft: der nachhaltigste Supermarkt der Welt
und Startpunkt neuer Innovations-Leuchttiirme.

Markt auf fast vollstandige Kreislauffahigkeit optimiert |
Umfangreiche Baustoffprifung auf Materialgesundheit
Einsatz innovativer & regenerativer Baustoffe

Mehr Artenvielfalt als zuvor

Schon vor Baubeginn Reichweitenmagnet durch Anfragen groBer Medien
(Der Spiegel, Die Zeit, n-tv, Welt der Wunder, Siddeutsche Zeitung)

Gebaut nach dem Cradle-to-Cradle-Designprinzip

C2C Prinzipien " ;

Materialien sind gesund fir Mensch und Umwelt

Energie ist regenerativ

Arbeitsbedingungen sind menschenwirdig
Abfall ist Nahrstoff fiir Neues

Wasser, Boden, Luft ist Nahrstoff fiir Neues
Zirkulare Geschaftsmodelle steigern Rendite
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